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il fenomeno

di Nino Materi

LO STUDIO

Il consiglio dei pediatri:
«Sono educativi: non si
vive solo di Playstation»

LA SFIDA

Mattel rischia il primato
del settore. E compra
un’azienda concorrente

a vendetta e un piatto

che va servito freddo. E,

possibilmente, su un ta-
volo dimattoncini Lego. Le co-
struzioni piu famose del mon-
do sembravano ormai dover
crollaresottoilpesomastodon-
tico dei tecno-games. Invece il
«signorLego»siéarmatodispa-
da, sfidandoildragodellaPlay-
station.E, comeinunafavoladi
Andersen(nonacasoilverono-
me del «signor Lego» e Chri-
stiansen), chi sembrava spac-
ciato ha avuto la meglio; o, se
preferite, non ha avuto la peg-
gio.La«casetta» chenoituttias-
semblavamodabambiniharet-
to:anzi,sietrasformatainunvil-
lone. Ieri, sulla prima pagina

del Financial Times,sianalizza-
vaunfenomeno che, ancor pri-
madiesseredicarattereecono-
mico, rappresenta una sorta di
palingenesi

ludico-socia-

le: larinascita

-omeglio, lari-

vincita - del

giocomanua-

lesuquellohi-

tech varia-

mente decli-

nato. Ma, tra

questi  due

mondi, sareb-

be sbagliato pensare a un
rapporto di contrapposi-
zione. La Lego si e infatti
salvatariuscendo a capire .
chela creativita del bambi-

no si compone tanto dello -
spicchio «fisico», quantodel-
lo spicchio «virtuale». Gliere-
di di Ole Kirk Christiansen (lo
storico «signor Lego», ideatore
dellogo nel’34) 1o hanno capi-
to, riuscendo a diversificare il
prodotto che oggi costruisce il
suo mercato globale non solo
incastrandomattoncinicolora-
ti, maancheattraversounarete
di prodotti alternativi. Risulta-
to: dopo il periodo di crisi che
nel quinquennio 2008-2012
aveva fatto pensare al collasso,
'azienda si é ripresa alla gran-
de. Le cifre sono da capogiro:

oggi Lego fattura4,7 miliardi di
dollari, con utili per 1,5 miliar-

CREATIVITA AL POTERE La rivincita della manualita

Lego, una seconda vita
costruita coi mattoncini

1l colosso danese sembrava messo fuori gioco dal successo dei videogame
Grazie a cinema, arte e supererol ha riconquistato | bambini. E fa miliardi

di, un +10% nell’'ultimo anno
preoccupante addirittura per
laleadeschip della Mattel. Che
infatti ha deciso di passare alla
controffensiva. Come? Acqui-
stando la principale societa
competitor della Lego:la cana-
dese Mega Brands. L'operazio-
ne e avvenuta a 17,75 dollari
perazione, peruncontrovalore
complessivo di 460 milioni di
dollari. Mega Brands ha stima-
tovenditenetteperl'interoeser-
cizio 2013 di 405 milioni didol-
lari, e si colloca tra i primi 15
marchi mondiali di giocattoli
in termini di vendite. Insom-
ma, & guerra a aperta. Da com-
battere anche nelle sa-

le cinematografiche.
Chiaroilri-

ferimento

a The Lega

Movie, il

film appe-

na uscito

mache giastasbancandoilbox
office. La pellicola racconta la
storiadi Emmet, un comunissi-
moomino Lego cheviene erro-
neamente identificato come
un personaggio straordinario
in grado di salvare ilmondo da
un'imminente apocalisse: do-
vraquindipartireconunacom-
pagniadisconosciutineltenta-
tivo di bloccare un malvagio ti-
ranno, viaggio per cui sara
drammaticamente e comica-
mente impreparato.
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Dall'universo Lego nonresta
fuori neppure 'arte: consensi
unanimi,ad esempio, liriscuo-
te Nathan Sawaya, artista ame-
ricano che usaimattoncini per
creare strepitose opere d'arte.

MaperchinonéunfandeiLe-
gonessunproblema. Sulfronte
«giochimanuali» le offerte non
mancano e orasonoanche cor-
roboratedaunostudio statuni-
tense. Gliespertisostengonoin-
fatti che recuperare le scatole-
strennatipicideglianni’80(dal
mitico meccano al traforo, dal
puzzle al calciobalilla, passan-
do per il ping pong da tavolo)
«pud rappresentare un’utile
modalita di apprendimento
per i bambini provenienti da
classi sociali svantaggiate». La
ricercarileva come, intorno al-
I'etaditre anni, i bambini di fa-
miglie a bassoreddito risultino
indietro sulle «abilita spaziali»:
ritardo spiegabile col minore
accessoaigiochicapacidifavo-
rire lo sviluppo di queste com-
petenze. Belle teorie che fanno
pero a cazzotti con larealta.

Ma ve lo vedete un bambino
di oggi che gioca col meccano,
usailseghettopertraforareille-
gno o tira calci al pallone sotto
casa? Foto sbiadite sul cruscot-
to della macchina del tempo.
Qualcuno sapra rimetterla in
moto?
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FILM (@ €88 MOViE ¢ un film d'animazione appena uscito
diretto da Phil Lord e Chris Miller registi del film d'animazione
«PiGVORG POIPEHE! e «21 Jump Streety

PERSONAGGI MARVEL La Lego ha stretto un accordo
con la Marvel, titolare di tutti i diritti sui principali super
eroi tra i quali Superman e Batman sono i piu popolari

THE LEGO MOVIE 3D

PARCHI
ATEMA

| Legopark
ogni anno
sono visitati
da milioni
di turisti
provenienti
da tutto

il mondo: tra
i piu famosi
quello di
Copenaghen,
quello

in Canada

e quello

in Baviera
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